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摘要：旅游流是红色旅游目的地产业运行的重要监测指标，对旅游地规划和经营管理具有显

著的指针意义。基于网络游记数据，利用ArcGIS和社会网络分析方法，对井冈山旅游流的时空

分布及网络结构特征进行了分析。研究发现：（1）井冈山旅游流形成了以“茨坪—黄洋界”为中

心的双核多点空间格局，而时间分布上则呈现出周期性循环的季节差异。（2）井冈山旅游流网

络呈现出“核心—边缘”的层级结构，形成了西北—东南走向的“龙市—杜鹃山”密集流动区，其

中黄洋界、龙潭、茨坪三个景区占据旅游集散枢纽的核心地位。（3）井冈山旅游流网络中的11个

节点（景区）可划分为扩散型、平衡型和集聚型三类，其中“茨坪→黄洋界”“黄洋界→龙潭”构成

了核心路径。
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红色旅游是一项具有鲜明中国特色的国家文化战略。它在促进革命老区乡村振兴、

推动发展方式转变，以及巩固中国共产党执政地位、凝聚民族力量、提升文化自信等方

面具有无可比拟的优势[1]。近年来，红色旅游在国内发展势头强劲，已成为旅游经济体系

中最为活跃的构成要素。据统计，“十三五”期间红色旅游持续升温，出游人数稳步增

长，在国内旅游市场中的占有率维持在 11%以上[2]。其中，2019年，江西省接待红色游

客达2.5亿人次，创造旅游收入近1900亿元[3]，而湖南省红色旅游景区（点）接待游客数

超过1.4亿人次，实现旅游收入逾1300亿元[4]。毫无疑问，红色旅游已成为革命老区乡村

振兴的重要力量。

近年来，红色旅游引起了国内外学术界的广泛关注。国外相关研究起步较早，主要

聚焦于“共产主义遗产”（communist heritage）的保护和旅游活用问题”[5,6]，涉及共产

主义遗产的历史意义和社会效应[7]，以及共产主义遗产旅游的解说问题[8]、公众对旅游发

展的感知和态度[9]等方面。而随着“红色旅游”（red tourism）的蓬勃发展，一些学者也

开始援引这一中国化的概念，对红色旅游展开了相关研究。Hunter[10]围绕中国红色旅游

的相关内容，利用立意抽样方法（purposive sampling）从网络上收集了与湖南、毛泽东

等相关的图片，并使用复合内容分析—符号学分析方法来识别照片中所表现的意义和关

系。Caraba[11]将欧洲的共产主义遗产旅游与中国的红色旅游进行了比较分析，发现两者

在历史内涵和文化意义方面具有较多相似之处，但是在开发规划、游客群体、发展目标

等方面存在一些差异。例如在中国，共产主义遗产往往被以较为积极的方式加以阐释，
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并用以对游客进行爱国主义教育，而在东欧一些国家则在共产主义遗产的保护和旅游利

用方面存在诸多分歧。在国内早期相关研究中，学者们对红色旅游的资源开发[12,13]、宏

观战略[14,15]、市场营销[16,17]等问题进行了广泛探讨。而后，随着实践的不断迈进以及研究

的逐步深入，红色旅游的研究范畴得到有效拓宽，并开始聚焦于红色旅游产业的融合发

展[18,19]、红色旅游者的心理及行为特征[20,21]、红色旅游的精神内涵与社会效应[22,23]、居民

感知与社区发展[24,25]等方面。研究方法上，开始由定性探讨向综合（定性和定量结合）

研究转变，一些数理统计方法和空间计量方法等逐步引入研究之中。李文明等[26]利用结

构方程模型对韶山红色旅游地游客亲环境行为的驱动因素与影响机理进行了深入研究。

高楠等[27]运用莫兰指数、面板向量自回归模型等方法，研究了2011—2018年中国红色旅

游网络关注度的时空特征及其影响因素。总体来看，国内红色旅游研究日趋丰富，已初

步形成较为完善的研究体系。但是，现有文献大多为红色旅游资源开发、现存问题与解

决对策等方面的经验性探讨。虽然它们对解决实践问题具有一定的针对性，但是却缺乏

相应的研究深度，理论贡献有限。空间计量方法旨在通过数理统计手段解析人地关系中

的空间结构特征及其演化规律，是刻画红色旅游现象中复杂空间关系、空间异质性等的

重要方法[28,29]。然而，尽管一些空间计量方法已逐步引入红色旅游研究之中，但其尚未

成为主流范式。这不仅不利于深入认识红色旅游现象本质，同时也不利于红色旅游学术

研究的纵深发展。

旅游流是在“旅游世界”中由旅游者的空间移动所引起的社会文化现象。它连接着

目的地与客源地，是旅游研究中的核心议题[30,31]。梳理现有相关文献可以看出，学者们就

旅游流的时空分布[32,33]、网络结构特征[34,35]、影响因素[36,37]等进行了广泛探讨。数据来源

上，不再局限于较为单一传统的政府统计数据、问卷调查等，学者们利用网络搜索指

数[38]、在线预订数据[39]、网络游记[40]、地理标记照片[41]、微博签到数据[42]、游客购票点评

信息[43]等多元化的数据源对不同地域的旅游流进行了深入研究。研究区域上，主要聚焦

于跨区域（跨省） [44,45]、省域[46,47]、市域[48,49]等中大尺度空间单元，而基于景区（点）等微

观尺度的研究甚少。景区作为旅游目的地的核心吸引物，是开展旅游活动的重要场域。

对其旅游流进行深入研究，不仅有助于从微观上精准掌握游客的时空间分布特征、流动

机制等，而且对于合理规划景区游线、布置旅游服务设施及高峰期游客分流等具有重要

意义[50]。红色旅游景区，是旅游景区系列中的重要组成部分。近年来，学者们已逐渐意

识到红色景区旅游流的重要意义和学术价值，并对其进行了相关研究。方世敏等[51]运用

齐夫位序—规模法则，基于官方统计数据分析了延安各主要红色旅游景点旅游流的空间

分布特征。郑晓江[52]运用社会网络分析方法对井冈山的省内和跨省旅游流网络结构特征

及其优化策略进行了研究。尽管上述研究运用空间计量方法对红色旅游流进行了一定程

度的解析，为深入认识红色旅游现象的空间特质提供了重要的方法论启示，但是仍缺乏

从微观视角聚焦于某一特定景区（点）内部节点之间旅游流的时空轨迹和网络结构特征

的研究。

基于此，拟以中国著名的红色旅游圣地——井冈山风景旅游区（以下简称“井冈

山”）为案例，采集典型在线旅游网站的游记数据作为研究样本，借助ArcGIS和Ucinet

分析软件对旅游流的时空分布和网络结构特征进行分析，力图为相关红色旅游地规划和

经营管理提供决策参考，同时进一步丰富旅游流的学术研究，为构建更为完善的旅游流

理论体系提供学术支撑。
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1 研究方法与数据来源

1.1 研究区概况

井冈山地处江西吉安市境内，是“中国革命的摇篮”和红色旅游圣地。旅游区由茨

坪、龙潭、黄洋界、主峰、笔架山、桐木岭、湘洲、仙口、茅坪、龙市、鹅岭等11大景

区组成，囊括了众多革命旧址和历史遗存，是井冈山革命根据地的核心区域[53]。长期以

来，国家和地方政府高度重视井冈山革命老区的发展，将红色旅游作为拉动当地社会

经济发展的重要引擎。2003年，经党中央、国务院批准成立“中国井冈山干部学院”。

2004 年，井冈山革命纪念地建设列入全国爱国主义教育示范基地“一号工程”项目。

在此基础上，2008 年当地推出了大型革命战争题材实景演出《井冈山》。经过多年发

展，井冈山现已成为宣扬革命精神、开展爱国主义教育的重要基地，并先后被评为国

家 5A级旅游景区、全国红色旅游经典景区。据统计，仅 2019年 1-8月，赴井冈山的游

客人数就高达1104.05万人次，创造旅游收入约87.53亿元[54]。因此，本文选取井冈山作

为研究案例，具有一定的典型性与代表性。

1.2 数据来源

数据来源于典型旅游网站的游记数据。网络游记记录着游客出游情况的诸多基本信

息，相较于官方统计资料、问卷调查等传统数据，具有样本覆盖面广、时间连续性长、

信息精度高等优势，现已被广泛运用于旅游流研究之中[55]。选取携程、同程、驴妈妈、

马蜂窝、途牛网、穷游网等六大国内著名在线旅游网站为数据来源，以“井冈山+旅游”

为检索字段，利用八爪鱼信息采集器收集所有发布时间截至2020年12月31日的网络游

记（检索收集时间：2021年1月7日）。共获得游记1347篇，剔除商业广告、内容重复、

信息不全的游记后，共得到时间跨度为2000—2020年的有效样本1286篇。

1.3 研究方法

1.3.1 GIS空间分析方法

拟采用GIS空间分析方法中的核密度估计法（Kernel Density Estimation）测度井冈

山旅游流在各景区的集中性[56,57]，计算公式如下[58]：

D(xi, yi) = 1
ur∑i = 1

u

k(d
r

) （1）

式中：D(xi, yi) 为井冈山旅游流在空间位置 (xi, yi) 处的核密度值；r为搜索半径（km），

也被称为带宽；u为与空间位置 (xi, yi) 的距离小于等于半径 r的点要素数；k函数表示空

间权重函数；d为当前点要素与空间位置 (xi, yi) 之间的点距离。

1.3.2 社会网络分析方法

（1）关系矩阵构建方法。在利用Ucinet软件对网络游记数据进行分析之前，需将各

游记中包含的流动信息（游客在各景点间的流动信息）转化为统计矩阵。在参考相关研

究[59,60]的基础上，按照以下方法对游记数据进行转换：如果在某篇网络游记中，存在景区

i到景区 j的流动现象，则记为1，否则记为0。以此类推，对井冈山11个景区相关网络游

记数据（样本数据）进行转化，并编制出如式（2）所示的11×11多值有向关系矩阵。该

矩阵共包括11个节点和48条路径，流量总和为928。通过此矩阵，深入分析井冈山旅游

流的网络结构特征。
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（2）旅游流网络节点评价的相关指标。选取流入度、流出度、中心度、扩散指数4个

指标进行刻画，具体计算公式见表1。其中，流入度、流出度和中心度的结果数值越大，

表明景点在网络中的地位越凸显；扩散指数数值越大，表明景点的扩散功能越强[58,60,61]。

（3）整体网络评价的相关指标。选取网络密度、中心势、平均流量和流量占比 4个

指标进行分析，具体计算公式见表1。网络密度和中心势的结果值均介于0~1之间，数值

越大，分别表明网络密度越大和中心势越强；平均流量的结果值越大，表明流动强度越

大；流量占比的值越大，表明子网络越重要[58,60,61]。

2 结果分析

2.1 井冈山旅游流时空分布特征

2.1.1 旅游流时间分布特征

在已获取的 1286篇网络游记样本数据中，通过逐一阅读的方式挑选出游记内容中

涵盖出游时间的样本，共计 566篇，时间跨度为 2000年 1月 28日至 2020年 12月 31日。

基于此，绘制旅游流时间变化曲线图，如图1所示。可以发现，井冈山旅游流呈现出周

期性循环的季节性差异。旅游旺季主要集中在 4-10月。其中，4月和 5月天气回暖，且

包含清明节和劳动节小长假，游客有较为宽裕的闲暇时间，出游积极性渐高，因此出现

了两个小高峰；6-8月属于暑期，学生群体和家庭出游群体较多；9月和 10月天气逐渐

凉爽，景候宜人，中秋节及“十一”黄金周相继到来，且国庆节作为一个举国欢庆的法

定节日，具有浓厚的红色气氛，游客在这一时段前往井冈山的热情高涨，因而出现了多

个旅游小高峰；而在此之后的 11月至次年 3月，则进入了旅游淡季。具体来看，步入

11月之后，游客量呈现出逐渐递减的态势，12月和次年1月降至最低点。但是，需要说

表1 井冈山旅游流网络结构相关评价指标

Table 1 Evaluation indexes of tourist flow network structure

指标

网络节点评价

相关指标

整体网络评价

相关指标

流入度

流出度

中心度

扩散指数

网络密度

中心势

平均流量

流量占比

计算公式

Cini =∑
j = 1

n

lji

Couti =∑
j = 1

n

lij

Ci = Cini + Couti

Si = (Couti -Cini) Ci × 100%

D = E/(n(n - 1))

CD =
∑

i = 1

n

(Cmax -Ci)

maxé
ë
ê

ù
û
ú∑

i = 1

n

(Cmax -Ci)

l̄ =∑
i = 1

n ∑
j = 1

n

lij /E

r =∑
i = 1

n ∑
j = 1

n

lij /∑
i = 1

m∑
j = 1

m

lij × 100%(n⊆m)

公式符号含义

Cini、Couti分别为景点 i的流入度和

流出度；lji为从景点 j流向景点 i的

流量；lij为从景点 i流向景点 j的流

量；Ci为景点 i的中心度；Si为景

点 i的扩散指数[59]

CD 为网络中心势；
-
l 为平均流

量；r为流量占比（%）；m、n为

不同网络中的景区个数（个）；E

为网络路径的数目（条） [59,61,62]
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明的是，1月中下旬旅游客流出现了一定反弹，并平稳地延续到 2月底。到 3月初，旅

游流出现了一个衰减势头，之后至3月底则表现出较为显著的增长态势。出现以上现象

的主要原因在于，11月之后气温逐渐降低，部分游客不再将山岳型红色旅游景区纳入

出游范畴。1月中下旬伴随着寒假以及春节的相继到来，带动了研学旅游及亲子游市场

的重新活跃，客流量开始出现小幅度回弹。而3月初随着学生寒假的结束，出游量出现

滑落，之后随着气候的不断回暖，游客前往井冈山“观绿品红”的兴致开始上扬，游客

量持续爬升。

2.1.2 旅游流时间—空间分布特征

为进一步刻画井冈山旅游流的空间分布特征，在参考相关学者[63,64]的研究基础上，借

助ArcGIS 10.6核密度分析法，选取井冈山 11大景区的游客流量作为Population值字段，

分别计算0.05 km、0.04 km、…、0.01 km等统一搜索半径下四个季度的核密度值，发现

以0.025 km为搜索半径的情况下，旅游流的空间差异性最为显著（图2）。可以看出，井

冈山旅游流在空间分布密度上具有显著的不均衡性，形成了以茨坪为主核心、黄洋界为

副核心的双核多点空间分布格局，茨坪—黄洋界组成的热点区域与其余冷点区域对比

明显。

同时，从季节—空间分布特征来看，井冈山旅游流在四个季度的空间分布差异性较

为显著。具体来看，分别呈现出以下特征：

（1）第一季度，井冈山旅游流呈现出“大分散、小集中”的空间分布特征。整体来

看，空间分布较为均衡，但也形成了“茨坪—黄洋界”热点核心区域。随着气候回暖，

游客足迹分散而广泛，除了涉及传统的核心景区（茨坪、黄洋界）之外，一些自然风光

旖旎的红色景区（如杜鹃山）也吸引了较多游客到访。

（2）第二季度，旅游流开始逐渐由西北方向朝东南方向转移，表现为龙市景区与茅

坪景区的游客分布密度显著下降，而杜鹃山景区和龙潭景区则出现明显增长趋势。这与

气候和物候变化密切相关。龙市与茅坪均为典型的红色人文类景区，而杜鹃山、龙潭则

属于自然风景类景区。尤其是步入4月份，十里杜鹃花开、瀑布滂沱，风景宜人，对游

客的吸引力较强。

（3）第三季度，旅游流进一步向热点区收缩，龙市、茅坪与杜鹃山等景区的分布密

图1 井冈山旅游流时间演化图谱

Fig. 1 Time-varying structure of tourist flow
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度降至最低点，游客主要驻足于热点区的黄洋界、龙潭、茨坪、主峰等景区。其原因主

要在于，第三季度包含暑期、中秋节等假期，前来接受红色教育的学生群体较多，他们

多具有家国情怀和红色情结，倾向于参观交通便利且具有较强红色文化特性的茨坪、黄

洋界等景区。

（4）第四季度，旅游流分布趋于分散和均衡化。其中，茅坪景区、杜鹃山景区的旅

游流密度出现了较为明显的增长。茅坪景区为革命旧址较为集中的地方，如八角楼毛泽

东同志旧居、中共湘赣边界“一大”会址等。同时，由于冬季气候湿冷，井冈山大部分景

区草木枯黄、自然景物凋敝，大多数游客更倾向于参观文化类红色景点，而非自然类景区。

总的来看，井冈山旅游流具有较为显著的季节性差异。结合相关分析发现，气候和

物候变化、节假日制度等是影响井冈山旅游流空间分布的重要因素。

2.2 井冈山旅游流网络结构特征

2.2.1 旅游流网络空间结构

根据井冈山各景区间的旅游流向数据，利用ArcGIS 10.6软件绘制旅游流网络空间结

构图可知，井冈山旅游流网络呈现出“核心—边缘”的层级形态。龙市、茅坪、黄洋

图2 不同季节井冈山旅游流空间分布核密度

Fig. 2 Nuclear density of spatial distribution of tourism flow in different seasons
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界、龙潭、茨坪、主峰、杜鹃山七大

景区之间流量较大，联系紧密，并形

成了西北—东南走向的“龙市—杜鹃

山”旅游流密集分布区。其中，黄洋

界、龙潭、茨坪三大景区之间的游客

流 动 最 为 频 繁 ， 占 总 流 量 的

50.65%，且与井冈山其余景区均产生

了一定的流动联系，占据旅游集散枢

纽的核心地位。鹅岭、桐木岭景区、

湘洲景区、仙口景区由于地理位置和

景区自身吸引力等原因，与其他景区

之 间 联 系 微 弱 ， 仅 占 总 流 量 的

5.50%，居于旅游流网络结构中的边

缘地位（图3）。

2.2.2 旅游流空间等级结构

利用样本数据对井冈山 11 个景

区的流入度、流出度和中心度进行分

析可知，流入度最高的 3个景区分别

是黄洋界、茨坪、龙潭；流出度最高

的 3个景区分别是茨坪、黄洋界、龙

潭；中心度最高的 3个景区分别是黄

洋界、茨坪、龙潭；三类指标中，桐

木岭、鹅岭、仙口、湘洲 4个景区一

直处于末位。可以发现，黄洋界、茨

坪、龙潭 3个景区是井冈山的中心节

点，而桐木岭、鹅岭、仙口、湘洲等

则属于边缘节点（图4）。

同时，进一步根据中心度排序曲

线的斜率变化情况，将 11 个景区划

分为三个层级（表2）。其中，第一等

级包含 3个景点：黄洋界、茨坪、龙

潭，中心度均大于 300。这 3 个景区

处于井冈山的中心位置，交通便利，

旅游配套设施齐全，在井冈山旅游流

网络结构中居于核心地位，属于中心

型景区。第二等级包括主峰、杜鹃

山、茅坪3个景点，中心度介于100~

300之间，属于副中心景区。这三个

景区地理区位上靠近“第一等级”景

图3 井冈山旅游流网络空间结构

Fig. 3 Spatial structure of tourist flow network

图4 井冈山旅游流网络节点的中心度

Fig. 4 Node centrality of tourist flow network

表2 井冈山11大景区等级划分（按照中心度）

Table 2 Level classification of 11 major scenic spots

(according to centrality)

中心度

＞300

100~300

＜100

层级

中心景点

副中心景点

一般性景点

目录（景区）

黄洋界、茨坪、龙潭

主峰、杜鹃山、茅坪

龙市、桐木岭、鹅岭、仙口、湘洲
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区，交通较为便利，且具有较为独特的旅游吸引物（例如主峰的彩虹瀑布、杜鹃山的十

里杜鹃），因此其能够吸纳一定规模的旅游流。第三层级包括龙市、桐木岭、鹅岭、仙

口、湘洲5个景区，其中心度数值均小于100，在流动网络中的连接作用较弱，所起的作

用较低，属于一般性景区。这5个景区地理位置较为偏远，交通较为不便，且旅游资源

与其他景区的同质性较强，因此游客流量较小，中心性较弱。

2.2.3 红色旅游节点扩散与集聚特征

利用样本数据对井冈山11个景区的扩散指数Si进行剖析。考虑到部分景区的中心度

过低（图 4），因此选择中心度≥10的景点进行 Si计算。参考已有相关研究[62]，并结合本

研究的具体情况，可以将景区划分为三类：扩散型、平衡型和集聚型（表3）。其中，茨

坪的Si值最大，达到24.85%，是唯一

的扩散型景点；龙市的 Si 值最小，

为-26.19%，是唯一的强集聚型景

点；黄洋界、龙潭、主峰、杜鹃山、

茅坪 5 个景区的 Si 值都处于 [-20%,

0]，属于平衡型景点。原因主要在

于，茨坪景区处于井冈山较为核心的

地理位置，属于交通枢纽和集散中心，因此在此流出的游客较多；而龙市景区地理较为

偏远，属于边缘型景区，往往处于旅游流线的末端，因此流入的游客量较多；黄洋界等

景区处于茨坪景区的周边，地理区位相对较好，因而游客的流入和流出量较为均衡。

2.2.4 红色旅游节点网络流量特征

结合样本数据的旅游流量差异，将景区间的路径分为6个层次：lij≥1、lij≥5、lij≥10、

lij≥20、lij≥50、lij≥100，并利用Netdraw软件绘制流动网络图（图5）。在此基础上，计算

出井冈山红色旅游节点网络的网络密度、中心势、平均流量和流量占比（表4）。

可以看出，当 lij≥1时，结构网络包含的节点数为11，涉及井冈山的所有11个景区，

路径数为48个，平均流量为19.33，网络密度为0.436，中心势为0.758，表明该网络的中

心景点优势较为明显，网络分布不均衡。当 lij≥5时，节点数为7，路径数为31，表明绝

大多数路径流量较大，联系较为紧密。桐木岭、鹅岭、仙口、湘洲4个景区处于网络中

的边缘地位，流量较少且与其余景区联系微弱，因此未纳入该流动网络。也正是如此，

网络平均流量上升为 31，流量占比高达 96.88%，网络密度大幅跃升，达到 0.738，而中

心势有所下降（0.705），表明该流量网络的密度较大，但集中现象趋弱。当 lij≥10时，节

点数保持不变，而路径数下降为23，网络密度下降为0.548，平均流量上升为36.70，中

心势保持不变。lij≥20时，节点数仍然保持不变，路径数进一步下降为15，网络密度下降

为0.357；平均流量达49.33，流量占比接近八成，说明 lij≥20下的路径依然可以表征较多

的景区节点流动。lij≥50 时，节点数下降至 3，仅包含黄洋界、茨坪、龙潭 3 个中心景

点，路径数减少到6，流量占比为42.10%，平均流量迅速上升为81.67，中心势开始下降

为 0.620，网络密度达到最大值 1.000，说明景区之间的流动性较强，且分布相对较为均

衡。lij≥100时，节点数仍然为3，路径数下降为2，网络密度为0.333，流量占比约为四分

之一，平均流量为 120。这说明，此类路径（茨坪→黄洋界、黄洋界→龙潭）属于井冈

山旅游流网络中的核心路径（线路），也反映了游客的主要流动轨迹。

表3 基于扩散与集聚功能的井冈山主要景区分类

Table 3 Classification of major scenic spots based on diffusion

and agglomeration functions

类型

Si

景点

扩散型

＞20%

茨坪

平衡型

[-20%, 20%]

黄洋界、龙潭、主峰、杜鹃山、茅坪

集聚型

＜-20%

龙市
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3 结论与讨论

3.1 结论

基于典型在线旅游网站的游记数据，利用ArcGIS空间分析方法和社会网络分析方

法，对井冈山旅游流的时空分布及网络结构特征进行了分析，可以得出如下主要结论：

（1）井冈山旅游流在空间分布密度上具有显著的不均衡性，形成了以“茨坪—黄洋

界”为核心的双核多点空间分布格局。井冈山旅游流呈现出周期性循环的季节性差异，

表4 不同流量阈值控制下的旅游流网络拓扑特征

Table 4 Topological characteristic of tourist flow networks in different volume of flow

流量阀值

lij≥1

lij≥5

lij≥10

lij≥20

lij≥50

lij≥100

节点数/个

11

7

7

7

3

3

路径数/条

48

31

23

15

6

2

网络密度

0.436

0.738

0.548

0.357

1.000

0.333

中心势

0.758

0.705

0.705

0.705

0.620

0.620

平均流量

19.33

31.00

36.70

49.33

81.67

120

流量占比/%

100

96.88

90.95

79.74

42.10

25.86

图5 不同游客流量控制下井冈山景区间的流动网络

Fig. 5 Networks within Jinggangshan scenic spots in different volume of tourist flow
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旅游旺季主要集中在4-10月。气候和物候变化、节假日制度等是影响井冈山旅游流空间

分布的重要因素。

（2）井冈山旅游流网络呈现出“核心—边缘”的层级结构形态，形成了西北—东南

走向的“龙市—杜鹃山”旅游流密集分布区。黄洋界、龙潭、茨坪3个景区是井冈山的

中心节点，且它们之间的游客流动最为频繁，占据旅游集散枢纽的核心地位。产生这一

层级结构的原因主要与旅游交通、配套设施、旅游吸引物、地理区位等因素有关。

（3）井冈山旅游流网络节点（景区）可以分为扩散型、平衡型和集聚型三类。其

中，茨坪是唯一的扩散型景点，龙市是唯一的强集聚型景点，而黄洋界、龙潭、主峰、

杜鹃山、茅坪等属于平衡型景点。在各节点间的流动路径中，“茨坪→黄洋界”“黄洋界

→龙潭”属于井冈山旅游流网络中的核心路径（线路），是游客在井冈山的主要流动

轨迹。

3.2 讨论

为了进一步推动新时期井冈山红色旅游高质量发展，提出如下政策建议：（1）加强

对景区革命历史和红色文化内涵的挖掘，针对不同季节的气候变化和节假日制度特点组

织开发多样化的主题旅游产品，以吸引不同群体的深度参与，提高红色精神的教育成

效。（2）完善基础设施和旅游线路规划，加强景区内部核心区与边缘区的串联与合作，

提升旅游流网络中边缘景区（节点）的融入度，打造更为系统化和均衡性的旅游网络。

（3）合理配置区域内红色旅游资源与其他经济社会要素，强化旅游流网络中集聚型景点

和核心路径（线路）的带动作用，实现井冈山红色旅游的全域整合和协调发展。

本文针对井冈山旅游流的时空分布特征及网络结构进行了深入研究，对相关红色旅

游目的地的规划与开发、市场营销等具有一定的参考价值。但是需要指出的是，本文主

要基于网络游记数据展开，是一种对在线UGC（用户原创内容）信息的挖掘和剖析。未

来有必要进一步采用多元化的数据采集方法（如问卷调查、深入访谈），选取更为广泛的

人群数据以更为综合客观地刻画旅游流的全貌。同时，今后也有必要将更为多样化的红

色旅游地类型纳入研究之中，以更为全面地考察红色景区旅游流的规律性特征。
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Spatio-temporal distribution and network structure of

red tourism flow in Jinggangshan
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Abstract: Tourism flow is an important indicator of industrial operation of red tourism

destination, which plays a significant guiding role for the planning and management of tourism

destinations. Based on 1286 online travel notes of typical travel websites (2000- 2020), this

paper uses ArcGIS spatial analysis method and social network analysis method to examine the
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spatio-temporal distribution and network structure characteristics of Jinggangshan red tourism

flow. Results show that: (1) Tourism flow in Jinggangshan has formed a double-core and multi-

point spatial pattern with "Ciping- Huangyangjie" as the center, while the temporal

distribution presents a periodic seasonal difference, which is closely related to climatic and

phenological changes, holiday system and other factors. (2) Tourism flow network in

Jinggangshan presents a "core- periphery" hierarchical structure, and forms a "Longshi-

Dujuanshan" dense flow area in the northwest- southeast direction, in which the tourist flow

between Huangyangjie, Longtan and Ciping is most frequent, occupying the core position of

tourism distribution hub. Erling, Tongmuling, Xiangzhou and Xiankou occupy the peripheral

position of tourism flow network. The reasons for this hierarchical structure are mainly related

to tourism transportation, supporting facilities, tourism attractiveness, geographical location

and other factors. (3) The 11 nodes (scenic spots) in Jinggangshan tourism flow network can be

divided into three categories: diffusion type, balanced type and agglomeration type. Among

them, Ciping is the only diffusion- type scenic spot, Longshi is the only agglomeration- type

scenic spot, while Huangyangjie, Longtan, Zhufeng, Dujuanshan and Maoping belong to

balanced- type scenic spots. Among all the flow paths between 11 nodes, "Ciping→
Huangyangjie" and "Huangyangjie→Longtan" are the core routes in the tourism flow network.

In order to further promote the development of Jinggangshan red tourism in the new period,

this research puts forward the following suggestions: (1) Strengthening the exploration of the

revolutionary history and the connotation of red culture in scenic spots, develop diversified

theme tourism products in different seasons and the characteristics of holiday system, so as to

attract the deep participation of different groups, and obtain the understanding of the red

revolutionary spirit. (2) Improving infrastructure and tourism route planning, enhance the

integration degree of peripheral scenic spots (nodes) in the tourism flow network, and create a

more systematic and balanced tourism network. (3) Allocating red tourism resources and other

economic and social elements rationally within Jinggangshan region, and strengthen the driving

role of the agglomeration-type scenic spots and core routes in the tourism flow network, so as

to realize the integration and coordinated development for Jinggangshan red tourism.

Keywords: red tourism; tourism flow; spatial-temporal distribution; network structure
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